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“El periodismo no es solamente una profesion, esruanera de vivir y de pensar. Nosotros
deciamos con cierto orgullo que el periodismo e ago que ibamos a hacer para toda la
vida. Estoy seguro de que esta profesion requige de sentido de misién, de vocacion,
porque es muy dura y si no se tiene valentia esrroambiar de oficio”.

Ryszard Kapuktin

Perfil e Identidad?

Redaccién en Red es un periddico digital de idedtichatélica, abierto, libre de sectarismos y
despojado del lenguaje clerical. Busca estimulgraldicipacion de los lectores promoviendo
debates y ofreciendo espacios de expresion publica.

Tiene el fin de valorizar los recursos que ofrecirhet a fin de desplegar un periodismo
acorde a los tiempos de la sociedad de la infodnatécnologica, respondiendo a las
necesidades de informacién y de actualizacionedesr digital.

Garantiza la interactividad entre la redaccion Yeetor, poniendo en evidencia la identidad
propia del medio; es decir, el enfoque amplio yazete la noticia al servicio del hombre.

Es notoriamente de inspiracion cristiana. Por @lananejo de la informacion se realizara de
acuerdo a una ética periodistica que respete hddig humana, con fidelidad a la doctrina
social de la Iglesia Catdlica, asi como toda nogua promueva la vida del hombre vy el
respeto por la naturaleza.

Redaccion en Red no ofrece una teméatica exclusiviameligiosa o espiritual cuya intencién
sea captar s6lo a lectores cristianos catolicos,epaontrario, trata de llegar a la opinién
publica internacional desde el pensamiento de &dsep hispanoamericanos, observando la
realidad desde una perspectiva del Evangelio,aatada sobre la base de valores tales como
veracidad, apertura, belleza, positivismo, bondidelidad, constancia y familia. A partir de
dichos valores, siempre prestaremos atencién fai@ihacia los mas necesitados.

Objetivos®
» Difundir valores humanos y cristianos que favorezéa defensa de las principales
instituciones, como la familia, la escuela, la ensidad, el gobierno democrético.

» Evitar difundir mensajes con contenidos que inciéeta violencia o que denigren u
ofendan a las instituciones antes mencionadas.

* Ayudar a que los miembros de la sociedad normezgugn el acontecer cotidiano con un
criterio cristiano.

! Reportero del Tercer Mundo de Kapuscinski Ryszemgtundacion Nuevo Periodismo
2 Juan A. Cosgay#ortal de Relaciones PUblicasww.rrppnet.com.ar
35

Idem.
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Mantener un compromiso irrestricto con la verdadnuhciando las injusticias, pero
también anunciando las buenas noticias.

Trabajar a favor de la promocion del hombre, ere@sp de los grupos sociales mas
desamparados. Ser la voz de los que no tienenGmz.un oido en Dios y otro en el
Pueblo.

Rasgos Eticos y Morales del Periodista y Comunicadb

Compromiso profesional de estar informado, tenienda vision global del acontecer
Hispanoamericano.

Tener una solida formacion profesional y realizarsos de capacitacion en nuevas
tecnologias y tendencias.

Ejercicio de la responsabilidad politica y sociah @bjetividad, sabiendo que la opinidon
en este ambito influye en la conciencia de nuegtuedlos.

Impulsar y defender la libertad de expresion yerkedho a la informacién, sabiendo que
nuestros pueblos latinoamericanos deben conocgrtlad desde el manejo cristalino de
la informacion.

Ser propulsores de un orden informativo de acuemddos ideales libertarios y
democraticos que proponen las constituciones higaaricanas.

Respetar el derecho de réplica comprobando rigomeste el chequeo de las fuentes y la
veracidad de la informacion.

Compromiso con el ideario, objetivos y metas tragaanteriormente a efectos de lograr
una unidad editorial.

Aceptar donativos de personas e instituciones iittados con la legalidad y al solo
efecto de la subsistencia del medio.

Evitar las acciones violatorias a la dignidad psafeal como, el plagio o el robo de la
propiedad intelectual, el sensacionalismo, la difeidn o la injuria.

4 idem.
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Prélogo

El compromiso de un periodico de informar se suatem el respeto a sus lectores. Solo
haciendo explicitos los principios ético-periodiss y los valores cristianos en la labor de
redaccion, el publico tendra elementos para con@cagar y transformar la realidad cotidiana
gue lo rodea, tan compleja y siempre delicada.

Los periodistas del medio digital Redaccién en Beedomprometen a respetar las leyes, ante
todo, por su condicion ciudadana de acatar y oleedganarco legal establecido. A pesar que
estan conscientes que existe el abuso del derelehlibartad de expresion y del derecho a la
informacion, sin infringir la ley, y que los medide comunicacion pueden convertirse en
armas del trafico de influencias, al servicio dereses que no se declaran, creen firmemente
gue estas practicas ensombrecen la libertad vy, Ipotanto, las rechazan de manera
contundente.

Como periodistas cristianos y catolicos saben guaisqueda de la verdad debe integrarse
con el servicio al bien comun y debe estar iluminpdr el respeto a la persona humana y la
caridad.

Comprenden que un libro de estilo es el codiganmetele una Redaccion de cualquier medio
informativo. Por medio de este documento se trdeannificar sistemas y formas expresivas,
con el fin de dar personalidad al propio mediogilitar la tarea del lector.

En esta presentacion, el libro de estilo del p&®digital tiene dos componentes claramente
diferenciados. Primero, se exponen las normas dacc&n, el sistema de trabajo, la
preparacion y presentacion de originales. Ademasinstiyen los principios ético-
periodisticos y valores cristianos esenciales ahamio de ejercer la profesion periodistica.

Y segundo, el libro tiene un diccionario de sigfzsabras de significado dudoso o ambiguo y
un gran numero de expresiones en idiomas distaitoastellano, con las que no pocas veces
tienen que lidiar los periodistas, sin mas ayuda lps diccionarios de uso comudn, poco

familiarizados con las técnicas y la jerga del guismo y llenos de lagunas en lo que se
refiere a nombres de organismos extranjeros onaténales.

Los periodistas de Redaccionenred reconocen qbesrsel libro es obligatorio cumplimiento

para la redaccion del periédico, el error humaneug propios defectos de organizacion
ocasionaran, sin duda, dificultades y fallos enneiseno cumplimiento.

Manual de Redaccién y de Etica

Libro 1: Manual de Redaccién

TITULO I. Politica Editorial

1.1. Razén.
Redaccion en Redes una publicacion en red, de orientacion aplcuyo propdsito es
informar y formar para motivar a los lectores digs sobre su responsabilidad en la
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transformacion del mundo, segun los valores dehgstio, y brindarles estimulo y apoyo
para crecer en humanidad y vivir los valores aigis en la vida diaria.

1.2. Caracteristicas

1.2.1.Actualidad

“No hay que dar nada por sabido al escribir pargpemddico. Una nota periodistica debe
darse a entender por si misma, sin presumir gleeter recuerde los antecedentes del caso, o
noticias vinculadas, o lo que falta por ocurrimaue se lo haya publicado en dias anteriores.
Las noticias deben actualizarse cada vez que $eava@ublicar algo sobre el tema”.

“El periédico debe ahorrarle trabajo al lectorbBPeelatar todas las hipotesis en torno a un
hecho en vez de esperar que el lector las imaBiabke publicar cronologias y biografia en
vez de suponer que el lector va a recordar o iggggpor cuenta propia. Debe explicar cada
aspecto de la noticia, en vez de juzgar que ebreg esta familiarizado con ella. Debe
diagramar los textos de modo que el lector no telifgaultades para leet”

En todo momento el periddico mostrara una condbetsada sobre la verificacion de la
informacion, consulta a mas de una fuente acertandsno hecho y relacion entre los
protagonistas y agentes generadores de los acoigatds que son considerados noticia.

Las informaciones y opiniones del periodico estadjptas a analisis por el equipo redactor-
editor antes de su publicacfon

1.2.4. Independencia

El Periddico rechazara cualquier presion de pessguertidos politicos, grupos econémicos
gue traten de poner la informacion al servicio de imtereses. Esta independencia y la no
manipulacion de las noticias son una garantia pa@saderechos de los lectores, cuya
salvaguardia constituye la razén ultima del traljajfesional. La informacion y la opinion
estaran claramente diferenciadas entre si.

1.2.5. Responsabilidad del Jefe de Redaccion

El Jefe de Redaccion sera el responsable de la ddiorial ante los lectores, tribunales y
otras instancias, en el marco de los principiaéberiodisticos y valores cristianos asumidos
por el periddico. En este sentido, custodia elalerex vetar los originales y la publicidad que
sea contraria a ese marco y al criterio del eqdéredacciéh

TITULO Il. Géneros Periodisticos

2.1. Normas Generales

® Manual de estudiantes.elpais.es
® Manual de La Nacién, Buenos Aires Argentina.
" Manual deEl Pais Madrid, Espafia.
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2.1.1.El estilo de redaccién debe ser claro, concissgigpo, fluido y facilmente comprensible,
a fin de captar el interés del lector.

Esta norma retoma los principios fundamentalesesguios por Kiliah(1998):

Orientacion. La péagina principal debe orientar al lector sopue trata el sitio, como esta
estructurado y cdmo navegar en él. Esta orienta®éila minima necesaria para evitar frases
superfluas. Los fragmentos de texto deben ser eotesr y tener un sentido por si mismos.

Claridad y correccionEl texto debe entenderse en la primera lectusapédabras cortas y
sencillas funcionan mejor. La correccion ortog@figramatical y exactitud en datos no sélo
mejora la claridad, sino que transmite informagiérverbal sobre la calidad del sitio.

Accion. Actitud optimista (mostrar los problemas pero,rsdiodo, las soluciones). Lenguaje
centrado en el usuario, evitando usar el “yo”.

2.1.2.Por ser una publicacion digital se debera utilimatenguaje hipertexto y multimedia en
articulos, comentarios y opiniones, y con enlacgi@s web de interés.

2.1.3.En el periodico no habra cabida al lenguaje ofengjue genere o exalte cualquier tipo
de violencia. (Seguin Bertrahdtitar, eventualmente en nota al margen, el nombnepleto v,
posiblemente, la publicacién correspondiente).

2.1.4.Uso del idioma. El propdésito al redactar cualquiaticia es comunicar hechos e ideas a
un publico heterogéneo. Por tanto, el estilo dexaeidn debe ser claro, conciso, preciso,
fluido y facilmente comprensible, a fin de captaineerés del lector.

2.1.5. Los periodistas han de escribir con el estilo de periodistas, no con el de las
autoridades eclesiasticas, los politicos, los emistas o los abogados. Los periodistas tienen
la obligacion de comunicar y hacer accesible alipdiken general la informacion técnica o
especializada. La presencia de palabras eruditasxpticadas refleja la incapacidad del
redactor para comprender y transmitir una realidachpleja. El uso de tecnicismos no
muestra necesariamente unos vastos conocimientms, en muchos casos, una tremenda
ignorancia.

2.1.6. Los periodistas deben cuidar de llamar a las cpsassu nombre, sin caer en los
eufemismos impuestos por determinados colectivosi, Aor ejemplo, el ‘impuesto

revolucionario’ debe ser denominado extorsion epvod, al ‘reajuste de precios’ debera
llamarsele subida, y nunca una policia ‘tuvo quidizar medios antidisturbios, sino que,
simplemente, los utilizo.

2.1.7.El periddico se escribe en castellano, y la rggleeral es que no deben usarse palabras
de otras lenguas, mientras existan sinénimas ¢ellca®.

® Camilo Taufic
% idem.
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2.1.8.Las palabras no castellanas se escriben en cuysilesde luego, con la acentuacion, el
género o los plurales que les corresponden ern@madoriginal.

2.1.9. Las frases deben ser cortas, con una extensidimmadaconsejable de 20 palabras.
Sujeto, verbo y predicado es regla de oro. No abstaonviene variar la longitud y estructura
de las frases y los parrafos. Es una forma de mant interés. Cambiar la forma, el orden y
los elementos de las frases resulta mas imporiaciteso que cambiar su longitud. Repetir la
misma estructura es el camino mas seguro parairadlector.

2.1.10.Es preferible utilizar los verbos en activa y iemipo presente. Esto acerca la accién al
lector. No seria aconsejable esta frase: ‘Mons8@enz dijo ayer que él seguia siendo pastor
en la comunidad catdlica’, si se puede sustituirgsta otra: ‘Monsefior Saenz dijo ayer que

sigue siendo pastor en la comunidad catélica’.

2.1.11.En las informaciones siempre han de quedar bamaslas fechas en que se produce y
se publica la noticia.

2.1.12.Rigor. La informacion debe ser exacta. Hay qu&aeexpresiones como ‘varios’, ‘un
grupo’, ‘algunos’ o ‘numerosos’, para sustituirfas datos concretos.

2.1.13. El autor de un texto informativo debe permaneo&linente al margen de lo que
cuenta, por lo que no podra utilizar la primeraspaa del singular ni del plural.

2.1.14. Edad. Los afios que tenga el protagonista de utiaiapoentrevista o reportaje
constituyen un dato informativo de primer orden: Rmto, debe incluirse siempre, a no ser
gue se trate de una noticia sobre un personajadamente conocido. En ocasiones, ademas
de la edad, son datos relevantes el estado fisivental del personaje.

2.1.15.Hay que evitar expresiones como ‘una joven defB%’ala norma es la siguiente:
bebé, menos de un afio; nifia o nifio, de 1 a 12 @\a™) y adolescente, de 13 a 18 afios;
hombre o mujer, mas de 18 afios; anciana o anagisd®de 65 afios. Este Gltimo término, sin
embargo, solo debe emplearse muy excepcionalmgmés como exponente de decrepitud
fisica que como un estadio de edad. En tales cassfayese con expresiones como ‘un
hombre de 65 afios’.

2.1.16.Citas. Jamas ha de escribirse que un personajesinaado algo si no se reproduce a
continuacioén la expresion textual, de modo que@bk pueda corroborar la interpretacion del
periodista o discrepar de ella.

2.1.17.Las citas o reproducciones literales de un tepdn entrecomilladas, no en cursiva.
Hay que distinguir entre lo que es una cita texydalque es parafrasear un dicho.

2.2. De los Géneros Informativos
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El periddico utilizara los géneros periodisticaalicionales adaptados al soporte digital. En
Internet, los géneros desarrollaran las caradtas$stconstitutivas de la red como son el
hipertexto, multimedia e interactividad, en menonayor grado.

2.2.1. Gacetilla (Noticia Fria)
Se utilizara un texto breve y conciso, de un parrglie debe responder a las 5 preguntas
clasicas ¢ Qué? ¢Quién? ¢ Cuando? ¢Como? y ¢Ddénde?

Caben en esta denominacion los comunicados degpeemsidas por las instituciones publicas
o privadas para enviar a los medios de comunicgmaéa dar a conocer sus actividades.

2.2.2. La Nota

Es una noticia en profundidad, que orienta sokgérabcontecimiento actual. Debe hacerse
un relato objetivo de los hechos, incluyendo eineleto de la creatividad del periodista para
"acercar al lector al ambiente, la situacion, logrponajes que pone en juego la noticia.
Complementa la informacién dura con datos del extat, historias colaterales, reflexiones,

anécdotas o hechos significativpségun lo plantea 8anual de Estilo de El Clarin.

2.2.3. El Reportaje

Como lo planteaFolha de Sao Pauf8 este género debera contener una descripcién del
hecho, dar a conocer, en la medida que sea pokibleersiones de las partes involucradas e
incluir la opinién de especialistas. Aunque lassimres se contradigan entre si, se publicaran
para ampliar el panorama al lector digital.

En el espacio editorial, el peridédico podra emnstir opinion respecto al reportaje y de esta
forma no confundir al lector digital de lo que &dicia y opinion del periédico.

2.2.4. La Entrevista
Se dard a conocer informacion proporcionada por pgraona autorizada por la entidad
publica o privada que compete al tema a abordgdnselManual de La Nacian

Se hara una trascripcion textual de las preguntaspuestas correspondientes, un retrato de la
situacion en que se desenvuelve la entrevista r(lugaa, disposicion del entrevistado, su
estado de &animo, motivo de la entrevista y otrallietue estime conveniente para enriquecer
la informacion, que no transgreda la intimidad ¢pes del entrevistado).

Si el periodista interpreta gestos, actitudes puestas, este género se volvera interpretativo,
gue también sera utilizado en el periddico.

Siguiendo los lineamientos de redaccién ARRC'' las declaraciones concedidas en una
entrevista podran condensarse sin alterar el geatid que fueron expresadas por la fuente, ni
afadir ningun argumento que no fue transmitidogbentrevistado.

De acuerdo al Manual del Pais? este periédico no presentara cuestionarios prerige
elaborados al entrevistado, salvo casos excepe®nah estos casos, se advertira al lector.

O fdem.
1 Manual de Redaccién de ABC, Espafia.
2 Manual de Redaccién de El Pais, Espafia.

10
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En representacién del periddico, el periodista @queguntar, cuestionar, inquirir y contrastar
la informacidon ante el entrevistado, sin llegargaedirlo y convencerlo sobre su punto de
vista. Evitara el comportamiento pasivo en la efiste pero no polemizara, mas bien, buscara
opiniones e informaciones del entrevistado sobheeho.

Las preguntas seran claras y concisas. Se evpaeguntas que produzcan como respuesta un
monosilabo.

2.2.5. La Crénica

En el primer parrafo se presentara el acontecimisggpondiendo a la piramide invertida, de
acuerdo a lagendencias que ha tomado este génde serun relato contado en orden
cronoldgicoa resumir brevemente las 5\Fsta forma de redaccion se sujeta a la falta de
tiempo que posee el lector digital.

Contendra la narracién del hecho, descripcion dbientes y personas, transcripciones de
testimonios y otros datos que ayuden a contexardbzinformacion.

Para eManual de estilo de La Naciptla cronica por lo comun es un género calienteu® q
requiere del periodista que esté en el lugar ysgaetestigo del hecho acerca del cual va a
informar a sus lectorés

2.3. De los Géneros Interpretativos

ParaConcha Fagoagao se trataba sélo de relatar directamente undsobesobre los que
habia una informacion sino contextualizar esos d®con el fin de que el potencial receptor
obtuviera algunas claves de los acontecimientasaeds.

2.3.1. La Nota, Entrevista y Crénica

Serén interpretativas cuando el periodista hagasénén una vision particular de los hechos,
es decir interpretara los relatos objetivos dehleshos paraxplicarel contexto en el que se
desarrollan y facilitar al lector algunos elemerdiases para su comprension.

2.3.2. Notas de color

Son de estilo ligero donde entra en juego la cnelaiil del periodista para relacionarlas con

los hechos reales. Podran manifestarse en fornwaidtéca referida a un personaje publico,

una emocion o un hecho que matiza el tema tratadeces, el color puede ser aportado por
una fotografia que retrata un hecho insélito. Enrloticieros televisivos, este tipo de notas es
utilizado muchas veces como cierre de bloque amisi@, guardando los temas mas duros o
espinosos para los principios de bloque.

2.4. Géneros de opinién

Ademas de las opiniones que provengan del equipedsecion, ubicadas en la seccion de
Opinion-Editorial, el nivel de interactividad desloedactores y los lectores digitales, ha
determinado el surgimiento de distintos géneros sjperaron sobremanera la tradicional
‘carta de lectores’ del medio impreso.

11
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En la red, la gente puede opinar de formas diversasar contenidos informativos que bien

pueden recibir la denominacion de nuevos génemspn las mismas caracteristicas de estilo
géneros periodisticos tradicionales, pero si cotenguaje mas en sintonia con el perfil del

lector del medio digital.

Entre estos nuevos géneros se encuentran losddiogs, los chats, las entrevistas en tiempo
real entre los lectores digitales y un expertoléarea a tratar y las encuestas en-linea.

2.4.1. Cartas de lectores

Este recurso pertenece al medio impreso. Las caltasectores son el Unico tipo de
interactividad que se establece entre los diari@sis/ lectores. En algunos casos, el diario
contesta por el mismo medio a las inquietudes ddlligp, produciéndose asi un rico
intercambio entre emisor y receptor.

El manual de estilo La Nacion destaca este tipexgeesion bajo el titul€arta de lectores e
interactividad y dice que este tipo de correspondeiibe de ser considerada por los editores
como verdaderos catalogos acerca del estado de déeita comuniddd En suversion digital
publica en portada las cartas de lectores que @grasn la version papel.

2.4.2. Listas de distribucion
Las listas de distribucion o listas de corrkstgrvsen inglés) son foros donde especialistas y
publico interesado emiten juicios y debaten sofsddmas mas diversos.

Si la plantilla del periddico lo permite, la lisi@ correos serd una forma participativa para el
lector. En esas listas habra un moderador, pronengel equipo de redaccion, quien aplicara
los principios ético-periodisticos y valores cestys para determinar las reglas de la lista.

2.4.3. Foros de discusion

Los usuarios participan en diversas formas, intebtando mensajes sobre un determinado
tema sin un moderador y reglas para participar p@gude noticias onewsgroups
respondiendo preguntas que lanza el periddico $ebras actuales o de interés colectivo.

La duracién de estos foros dependera de la coyaumtelr tema en la agenda mediatica, del
interés colectivo y del periédico mismo, por lcequuede llegar a permanecer un dia hasta
semanas y meses.

ParaClaudio Veloso"lanzar mas de un foro el mismo dia no sélo abebehico de ofertas,
sino que también puede resultar Gtil para medirtéosas mas atractivos de discusioRor
ejemplo, el portabtarmedidanza diversos foros desde la portada.

Este periddico lanzara un foro semanalmente paaaghar la riqueza interactiva entre los
lectores digitales y que sus opiniones puedan istasvpor mas personas. Este género web
permitird medir la popularidad del periddico y lesnas que son de interés para su publico
lector, de acuerdo a lo planteado paguia.com

2.4.4. Encuestas de opinion
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Se parece al género anterior pero las preguntasesmadas y precisas. Su duracién dependera
de la actualidad del hecho a cuestionar. Sus egfdtse mostraran inmediatamente se haya
emitido la opinion, segun lo establecidoestucared.org

La eleccién del tema dependera de la agenda dédp=r, que tengan mayor relevancia para
el interés colectivo.

2.4.5. La entrevista on-line

Si la plataforma del periédico lo permite, habr&eristas con personas que deseen compartir
sus experiencias en los ambitos profesional, @salyipolitica, econdémico, ambiental, social,
entre otros, siguiendo lo planteado por el manadtidPais.

2.4.6.Infografia animada

En la medida que se pueda obtener, respetand@iteshibs de autor, se incluiran infografias
animadas para apoyar la informacion. Ademas sir&vale herramientas multimedia como
voz, audio, efectos sonoros, imagenes fijas y dicasn

Se podra recurrir a los hipertextos para enlazéscébr a estos elementos que proporcionan
otros medios digitales

2.4.7. Boletin electronico
Habra un boletin electronico que dara a conoceitughr y un parrafo introductorio de la
noticia mas relevante del periédico, que al usdripartexto, lleve al sitio web.

2.4.8. Ensayo

Aquellos libros digitales, articulos y otros docuntos de gran extension, que tengan acceso
gratuito y sean pertinentes de poner a disposagbiector, tendran cabida en el periddico.

TITULO Ill. Fuentes de Informacién

3.1. Trato con las agencias noticiosas
Se daré seguimiento constante a verificar la inf@iom proporcionada por los despachos de
las agencias noticiosas que alimenten el periédiegiin Lemonde.

3.2. Trato con las Fuentes principales, secundarigsterciarias

No habra un trato exclusivo para determinadas éser8e regird la relacion periodista-fuente
sobre los principios de respeto, dignidad humabijgtiwidad, imparcialidad y amabilidad.

TITULO IV. Elementos de Titulacién

4.1. Los titulares

4.1.1. Deben centrar la atencién del lector y atraenediéndose de la verdad hacia el
contenido.
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4.1.2.Se podra emplear subtitulos o antetitulos que cammgten al titulo de cada pieza. Por
un lado, ambos aportan mas informacion con muy P@edabras y, por otro, se puede
segmentar el texto por bloques valiéndose de lbStslos, que pueden llevar hipertexto para
conducir al lector a determinada informacion demeola noticia general, siempre que la
plantilla deRedaccion en Reld permita

4.1.3.Deben expresar concisamente la noticia sobre gsé fpansmitido en sujeto, verbo y
complemento (de ser el caso); o bien, una definidi.: Estacion Central del abandono

4.1.4.Seran concisos, claros, facilmente entendibles foalo publico.
4.1.5.No deberan contener expresiones clericales nirdgeyga de nicho.
4.1.6.Estaran redactados en correcto castellano interrec

4.1.7. Deben sugerir el contenido de la nota, sin defraualalector creando falsas
expectativas.

4.1.8.Tendran una longitud maxima de dos lineas y egumrcaso constaran de mas de una
oracion.

4.1.9. Tendrdn un tono en lo posible moderado, no est@wa nunca exagerado. Se
procurara evitar las frases hechas y las expresioiiadas.

4.1.10.Deben ser acordes al contenido de la noticiagsagerar, engafiar, provocar error, 0
generar sensacionalismo (Segun Bertrand y Camiliictd).

4.1.11.Serén precisos y exactos, usando el menor nuneepaldbras, por ser formato web.
(SegunABO).

4.1.12. Seran escritos en forma de oracién, por ejemplostralia renace de los voraces
incendios” y no, en mayusculas “AUSTRALIA RENACE BS VORACES INCENDIOS”
TITULO V. Tipografia

5.1 Normas Generales
5.1.1.Tipos de Letra a usar

Se seguirdn normas tipograficas, comunes en lzaapdn de la plantilla para web de
Redaccién en Red

De acuerdo al disefiador-programador web, propeetila empresa Web Informatiea El
Salvador, Roberto Palomo, opina que tipos de letnmo Verdana son apropiados para

13 camilo Taufic
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informacion digital y en menor grado, lanfes New RomarLa primera, hace que su lectura
sea mas relajada por su ‘sans-serif’. Y la otratadormalidad al contenido.

Para otros expertos, el ‘serif o serifa’, o remateslos extremos del trazo de la letra, son
adornos que fueron pensados para mejorar la idewiibn del caracter durante una lectura
rapida. Las letras sin serifa (sans-serif) sorglas no poseen dicho acabado, y terminan sin
ningan adorno en el extremo de sus trazos.

Lo dicho por Palomo concuerda con las teorias ddséh, debido a que los monitores de
ordenador no son capaces de ofrecer con nitidezvel de detalle que implica un tipo con
serifa y, por tanto, se lee mejor una letra maplemomo la sin serifa.

Considerando lo anterior, en el periddico se atiizla fuente denominadéerdanapara los
titulares y textos. La fuenfBimes New Romase empleara para caracterizar a las secciones
del periddico.

5.1.2. Cursiva.Este tipo de letra, del que conviene no abusangseara en los casos que se
detallan a continuacion.

5.1.2.1. NeologismosPara neologismos de uso no extendido. Ejemploa ‘hoelga de
penenes’pero ‘un dirigente peneuvista’, ‘detenidos nuessgpgs’.

5.1.2.2. Segundo sentidoCuando se quiera dar cierto énfasis o un seguedtds a
determinado vocablo. Ejemplo: ‘drazo derechodel presidente’. Ahora bien, no debe
abusarse de este empleo: un texto inundado deraslab cursiva, o considera tonto al lector
0 esta escrito s6lo para iniciados.

5.1.2.3. NombresSe empleara cursiva en los alias vulgares y empaslos. En este caso,
Unicamente cuando acomparfien al nombre, pero rsb \&mh solos. Ejemplos: ‘José Gutiérrez,
El Manitas’, ‘Santiago MartinEl Viti’; pero ‘ha sido detenido El Manitas’, ‘el arte de El
Viti'. El articulo debera escribirse con mayuscwaimo parte del nombre.

5.1.2.4.Los apodos que agrupen a dos o mas personag) caeativo, se escribirdn siempre
en cursivallos Albertos’, ‘los LopecesEn este caso, el articulo irhd en minuscula y tambié
en cursiva.

5.1.2.5.No ha de emplearse la cursiva cuando se tratepdltwvos o denominaciones
familiares, siempre que formen parte del nombr@tade® publicamente por el personaje que
se cite. Por tanto, debe escribirse ‘Sito PonsipySito Pons’. Y ‘Txiki Benegas’, pero no
‘Txiki Benegas'. En estos casos, se debe optaupardenominacion habitual, de modo que
siempre se hable, por ejemplo, de ‘Antxon Etxebegtro de ‘Eugenio Etxebeste’, evitando
formulas como ‘Alfonso, Sito, Pons’ o ‘Domingo liagr Abasolo, Txomin’, puesto que Sito y
Txomin son simplemente diminutivos o equivalentesAtfonso y Domingo. Ello no impide
gue en reportajes, entrevistas y otro tipo de mémiones amplias se explique el nombre
oficial que recoge el documento de identidad.
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5.1.2.6.No se emplearan en cursiva las palabras con qadesigne a los seguidores de un
politico o de una doctrina. Ejemplo, ‘los suaristdss marxistas’, ‘los franquistas’, ‘los
carrillistas’, ‘los mitterrandistas’. No obstantiebera quedar claro en la informacion a quién
se refiere la palabra cuando el nombre no figunmoc@ntecedente claro. Ejemplo: ‘los
sabinianos (que se consideran herederos polite@abino Arana, el fundador del PNV) han
elaborado un nuevo documento’.

5.1.2.7.Tampoco se escribiran en cursiva las palabrasidefea los seguidores de un partido

politico, siempre y cuando sean asumidas por lanizgcion: socialistas, convergentes,

populares, comunistas. En el caso de que estarpaalforme a partir de silabas, se escribira
en redonda si se trata de un vocablo con unassrais®ricas que lo hayan convertido en

palabra comun: ‘cenetistas’, ‘ugetistas’, ‘penetags Pero no se podria escribir en redonda,
por ejemplo,pesoistas’.

5.1.2.8. Titulos.Se escribiran en cursiva los titulos de perioditbeys, peliculas, canciones,
obras de teatro o musicales, o alguna de sus geaesulo de un libro, articulo de un diario),
siempre que los dos titulos no se citen juntosedfa caso, el titulo general ira en cursiva, y el
de la parte, con comillas simples. Ejemplosodo modo,obra de Leonardo Sciascia”; el
articuloPreludio de una victoride valio a Reston su vertiginoso ascenso en laesagle los
Sulzberger”; “el comentario de Enrico Berlinguetulado ‘Unidad y rigor’ aparecio en
L'Unita”.

5.1.2.9. Animales y marcasSe empleara cursiva en los nombres de animalexdaviones

0 naves espaciales, pero no en los de marcas, @saddustriales o programas cientificos. Es
decir, en aquellos que se refieran a una individad] y no a un conjunto. Ejemplos:
‘Rocinante’; ‘el P4jaro Azulde Campbell’, pero ‘un Renault 5’; ‘Lindbergh y Spirit of St.
Louis’, pero ‘un Boeing 727’; ‘el programa Apollo’, per@a‘haveApollo 12'.

5.1.2.10. Titulares.Los titulos de los editoriales, criticas o artbsuy comentarios de opinién

o analisis publicados en el periddico se escribeancursiva, para diferenciarlos de la
informacion y los reportajes. En tales casos, Ealpas que deberian escribirse en cursiva
irdn entre comillas simples.

5.1.2.11. Otros idiomasSe escribiran en cursiva los términos no castdlajue se utilicen
excepcionalmente, pero no los nombres propiosranatgua, salvo que se trate de cabeceras
de periddicos o un modelo de nave. Ejemplos: ‘@toptlecalcots’, ‘un espectaculo dstrip-
tease’,pero ‘un portavoz del Foreign Officél,e Monde’,'el Apollo 12’.

5.1.2.12.También iran en cursiva las palabras extranjeesmsaabnsejadas en estibro de
estiloy que sean usadas en un texto en boca de otranpeisemplo: ‘Mediavilla opiné que
“el softwarees una necesidad”.

5.1.2.13.Los nombres comunes y no castellanos de accidgetagraficos, vias urbanas o
edificios, que, segun la norma general, deberiamicursiva, se escriben, sin embargo, en
redonda y con mayuscula inicial cuando preceden aambre propio. Ejemplos: ‘Rue de
Rivoli’, ‘Palazzo Chigi’, ‘plaza del Comte d’UrgeéllLa regla en tales supuestos es que un
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elemento tipograficamente diferenciador, como In Bs mayudsculas, anula el empleo de
otro; en este caso, las cursivas.

5.1.2.14. Uso generalizadd?or su uso generalizado, no van en cursiva, ausgueate de
palabras no castellanas, los nombres de modalidieestivas (golf, squash); los de etnias,
sectas, tribus, idiomas o dialectos (suajili, ampatos de monedas y unidades de medida
(dracma, pie); los de maniobras, programas, plgraseraciones; los de pozos, yacimientos,
edificios, residencias oficiales, fincas, urbaniaaes y campamentos (Casa Rosada, palacio
de la Moncloa); los de entidades comerciales, Brimalustriales, organismos, sindicatos y
formaciones politicas, incluso las clandestinad, @sno los de agencias de noticias,
nacionales o extranjeras.

5.1.2.15. SiglasLas siglas, aunque correspondan a un enunciadeej@scribe en cursiva,
van siempre en redonda. Ejemplos: ‘el BOE’, pet®@etin Oficial del Estado’.

5.1.2.16. Citas textualesNunca se empleara la cursiva en las citas tex@uaienque no estén
en castellano; otra cosa es poner en cursiva unari@as palabras de toda una frase
entrecomillada.

5.1.2.17. SignosLa buena tipografia requiere que el signo ortagpafinido a una palabra
compuesta en una familia, tipo o cuerpo distinfogug se esta usando normalmente en un
texto concreto corresponda a ese cambio eventaataRto, a una palabra escrita en cursiva
le debe seguir un signo en cursiva, y a una enezpo.

5.1.2.18. Palabras unidasUna palabra unida a otra por un guion, o que fopaeeja
conceptual con otra, ird en cursiva cuando en gstaobligatorio su uso. Ejemplos: ‘anti-
norteamericano’, pertanti-apartheid’; ‘un club’, pero ‘unnight-club’; ‘metal’, peroheavy
metal’, asi comdprensa del corazén’o ‘teléfono rojo’.

5.1.2.19Los pies de fotos o notas al pie de pagina no itoysh excepcion a estas reglas.

5.1.3. Negrita.Este tipo de letra se emplea para destacar laddigrands importante de cada

pagina, el nombre de los corresponsales o enviesjpsciales —cuando figuran dentro del
texto— o el de los personajes citados en secciooe® Gente.En este Ultimo caso iran en

negra so6lo los nombres de personas vivas, no ldsaén ni los de entidades, y Unicamente
en la primera ocasion en que se les cite.

5.1.3.1.La buena tipografia requiere que el signo ortagpaflue acompafa a una palabra
compuesta en una familia, tipo o cuerpo distinfogua se esta usando normalmente en un
texto concreto corresponda a ese cambio eventaalttaRto, a una palabra escrita en negra,
por ejemplo, le debe seguir un signo en negrita

TITULO VI. Fotos, Gréficos, Videos y Podcast

6.1. Imagenes y Gréaficos
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La manipulacion de las imagenes sera estrictaméoéca para mejorar su calidad.

Sdlo podran incorporarse imagenes y graficos deigmutoria, o en su defecto, las que estén
debidamente autorizadas por escrito (en formadi@thl o digital) por el autor que las
proporciona en cortesia para apoyar la nota. Estsideracion es acorde a lo expresado por la
Pontificia Universidad Gregoriana, por medio dedsgente Ary Ramos, “solicitar permiso
por escrito y sentar precedente uso autorizadtagaente o autor”.

Las imagenes desagradables (por ejemplo, de vialdacia toda creatura) no se usaran, por
considerarlas denigrantes y provocadoras del @sgiimano hacia una conducta y actitud
negativas. En su defecto, se consideraran las medgie apoyo que afiadan informacién hacia
lo que el periédico busca, que es generar unaidgiibsitiva y con disposicion a la accién, en
coherencia con la fe cristiana y el respeto perda.

Debe extremarse el cuidado con la publicacion tgfafias o imagenes grabadas de archivo
utilizadas como simple ilustraciéon de contenidoss lredactores han de velar por que tal
insercion de ilustraciones, al ser extraida debreot en que fueron tomadas, no dafe la
imagen de las personas que aparezcan en ellasialfjuier caso, debera expresarse en el pie
a que fecha y situacion corresponde la fotografémpre que la plantilla lo permita.

El uso de imagenes, graficos, musica, videos ogsbdyue no se tenga la autorizacion del
autor serd motivo suficiente para despedir al tedaguien asumira la responsabilidad
individual de la violacion a los derechos de ausegun las disposiciones legales del pais de
origen y del pais de donde proceda la informaciénal, grafica o auditiva. El crédito de la
imagen o grafico se escribird después del nomUdrpatimdista con la frase “Fotografias por
cortesia de —Nombre del autor-*.

Con respecto al peso de los audios en formato pgdmincorporaran aquellos cuyo peso sea
igual o menor a 1.5 MB.

6.2. Especificaciones Técnicas

Se debe usar medidas estandar de 189 pixelesodeoaltl50 pixeles de ancho. Si la medida
anterior no exacta, en su defecto se regira paitelde la imagen, igual o0 menor medida,
dejando la medida de ancho segun la proporcioalttel

Para ubicar imadgenes en medio de la informacioneadas al texto segun la intencién del
redactor, debe incorporar las imagenes en portal®® Faceboolo Hi5, (u otro portal de red
social o de banco de fotografias para el usuadiohde cada redactor tendra su banco de
imagenes con sus respectivos URL para facilitar @dntilla la ubicacion de las imagenes en
internet.

Si utiliza Facebook o Hi5, el redactor subira laagen con las medidas mencionadas vy
buscard el URL de la imagen. Dentro de la plantile redaccionenred.orgel redactor
buscara el icono de imagen y colocard URL y daréagtbn de imagen en medio del texto o
segun lo prefiera dentro de la nota.
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TITULO VII. El Uso de la Firma

7.1. Primaran las noticias generadas por el equipoedaccion del periodico y estaran
firmadas.

7.2.Cuando la opinion editorial sea el pensamientcedeipo de redaccion, se firmard como
“La Redaccion”.

7.3. Si se utilizan otras informaciones de las que s1awgor ningun periodista del equipo de
redacciéon, entonces se dara crédito a las fueesusaran comillas para el uso de la
informacién y se citara la fuente y el sitio webdibade se tomo.

7.4. Las normas anteriores buscaran siempre evitarda twmsta el abuso y el plagio
informativo en el ejercicio del periodismo digital.

TITULO VIII. Tratamiento y Protocolo

8.1.Supresion de tratamientos honorificos

En las paginas del periddico se suprimira todo tiparatamientos honorificos. Esta norma
alcanza incluso a los de uso mas corriente, conom’ ‘g ‘sefior’, o sus equivalentes
femeninos, delante de nombres y apellidos.

Esta norma no aplica en miembros del clero, dada keligiosa y dignatarios eclesiasticos.
Ellos recibiran el tratamiento apropiado, seguddtermina el protocolo eclesial.

Esta restriccion comprende también los siguierdses:

— Los de ‘mister’, ‘monsieur’, ‘herr’, ‘signor’, eétera, precediendo a un apellido extranjero.
—Los de ‘excelentisimo’, ‘ilustrisimo’, ‘magnificad ‘doctor’, para las dignidades civiles,
militares o académicas, con la excepcion de lagioshs.

—So6lo puede hacerse excepcion a esta regla entdastextuales o si la informacion gana
especial énfasis o significado.

8.2. Mencion por orden de precedencia

En los actos celebrados donde asistan funcionaribficos, entidades internacionales y de
otra indole relevante para la comunidad mundial,mencionardn segun el orden de
precedencia, tomado del manual de El Pais:

— Gobierno de la nacion.

— Cuerpo Diplomatico acreditado en el pais dondeessbra el evento.

— Consejo de Gobierno de la comunidad.

— Mesa del Congreso de los Diputados.

— Mesa del Senado.

— Tribunal Constitucional.

— Consejo General del Poder Judicial.

— Tribunal Supremo de Justicia.

— Asamblea Legislativa de la comunidad.
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— Consejo de Estado.

— Tribunal de Cuentas.

— Tribunal Superior de Justicia de la comunidad.

— Ayuntamiento de la localidad.

— Presidencia del Gobierno.

— Ministerios, segun su orden.

— Institutos autbnomos y organismo internacionales.

TITULO IX. Nombres

9.1. Los nombres propios se escribiran de acuerdo asrsiguientes reglas, las cuales no
tienen mas excepciones que las expresamente rasagideste Manual de Redaccion.

9.2. Cuando en una informacion se cite por vez primewaapersona, por conocida que sea
ésta, se escribira siempre el cargo u ocupacion lgudentifiquen y el nombre propio
completo, inmediatamente después.

Se pondra el segundo apellido sélo si la persoaaseocida por los dos, o lo prefiera asi, y
en los casos de identificacion dudosa o posibléusaim.

En las restantes referencias de esa misma notieidepomitirse el nombre de pila y, si no se
dan las circunstancias que aconsejan su inclusiorién el segundo apellido.

En ocasiones, sin embargo, la persona es mas danpor su segundo apellido, y éste es el

gue ha de emplearse como segunda referencia. Egmgllosé Luis Lopez Aranguren’,
"Aranguren’.

TITULO X: Abreviaciones

10.1. Abreviamientos

El periédico mantiene el principio general de neorieg palabras o nombres de manera
abreviada. Esta norma, sin embargo, tiene multigkegpciones, dependiendo de la clase de
abreviacion utilizada (iniciales, siglas, acronimdsninutivos, apocopes, abreviaturas), de la
circunstancia o forma en que se emplee y, tambetig extendido que esté su uso.

10.2. Abreviaturas

No se utilizardn abreviaturas para aludir a paklm@eltas, frases hechas o determinados
nombres.

TITULO XI. NOmeros

11.1. Se escriben con todas sus letras solo las cibsedo al nueve, ambos inclusive. Las
cantidades que puedan expresarse con dos numénasampre en guarismos.
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Para los millones no se emplearan los seis censespmndientes, sino la palabra ‘millon’.
Asi, las unidades de millén se escribiran con taesletras (‘un millén’, ‘dos millones’), y
las decenas, centenas o millares, parte con nunyepaste con letras (‘50 millones’, ‘500
millones’, ‘500 mil millones’). Salvo cuando la d¢atad no sea un mdultiplo exacto, en cuyo
caso o se escribe con todas sus cifras (‘8.59(ph642tas’) o se redondea —siempre que no
sea necesaria la precision— con décimas o centgsfi@®» millones de pesetas’, ‘8,59
millones de pesetas’).

TITULO XII. Signos Ortograficos

12.1.La coma (,) indica las pausas mas 0 menos cog@sodde una oracion, permite en la
lectura conocer el sentido de las frases y puefii@aeentonacion ascendente o descendente.
Nunca se debe colocar una coma entre sujeto y vealsaeglas para su uso, que se recogen a
continuacioén, estan tomadas fundamentalmente Gedmatica de la lengua espafiola editada
por la Academia, con algunas explicaciones aditesnéMadrid, 1959).

12.2.Se emplea punto (.) para indicar el final de uraion, para marcar los millares en las
cantidades numéricas escritas con cifras, endasibmes de hora (‘14.30’, pero no ‘14,30") y
para las iniciales de nombres o apellidos (‘J. gartg Gasset’, ‘John F. Kennedy’). No se usa
al final de un titulo.

12.3. Se usan comillas inglesas o dobles (*"), asi coa® dimples (”), pero nunca las
francesas o angulares («»).

Cuando dentro de un entrecomillado vaya otro, gliisgo se marcara con comillas simples.
En caso de tener que escribir estos dos tipos mélas juntos, por coincidir al principio o al
final de la cita, se suprimiran las comillas sinsple

12.4.Rayas.

12.4.1.Se usaran rayas para separar un inciso mas fuertel gue separan comas.

12.4.2.De coincidir al final de una frase una raya y umtpu se eliminara esa raya.
12.4.3.Se usaran rayas para indicar las frases de urgdiaon las mismas reglas.
12.5.Corchetes. Se evitara el uso de corchetes [ ].

12.6.Guion.

12.6.1.El guion se usara para unir palabras que consewatentidad o palabras compuestas

no reconocidas como una sola palabra. Ejemplortteep caso: franco-aleman. No mediaran
espacios entre guion y letras.
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12.6.2.No se usara guion entre la particula “ex” y unalpa.

12.7.Barra. Se evitara el uso de la barra /.

TITULO XllI: NORMAS GRAMATICALES

Las normas que se recogen en este capitulo naispretenden ser, un tratado de gramatica,
ni siquiera un resumen articulado. Su propositoeégscar las reglas gramaticales que con
mas frecuencia se quebrantan y limitar o precisas@ de algunas de ellas en beneficio de la
redaccion periodistica.

13.1.Los Adverbios

Modifican a los verbos, los adjetivos 0 a otrosealios, y sélo asi deben utilizarse. Es
correcto escribir ‘va deprisa’, puesto que depasaadverbio y modifica al verbo. Pero no
‘trabaja duro’, porque duro es adjetivo y, juntovarbo, ocupa el lugar del adverbio. Lo
correcto seria ‘trabaja duramente’.

13.2. Los Adjetivos

Creados a partir de un nombre o apellido y aceptgdw el uso no se deben escribir en
cursiva, maxime cuando se trata de una practiaggeneralizada. No hay explicacion para que
‘alfonsino’, ‘felipista’, ‘marxista’ o ‘franquistavayan en redonda y, sin embargo, ‘suarista’ o
‘mitterrandista’ figuren en cursiva. Menos todawia por este empleo, la cursiva puede
interpretarse como que se albergan dudas sobignélcado de la palabra. Por ejemplo, en el
caso de ‘populares’ aplicado a los miembros deid®aPopular.

Seccion 3: Preposiciones

13.3. Las Preposiciones

Su cometido es establecer cierto tipo de relaciitreeotras dos palabras; de movimiento,

modo, tiempo, materia, oposicién, procedencia,tetaé Depende no solo de la preposicion,

sino de las posibilidades combinatorias que ofmetas palabras relacionadas entre si. El uso
mas frecuente de cada una de las preposicionespmmsi los errores que mas a menudo se
cometen en algunos casos, se recoge en los apagadsiguen.

13.4. EISujetoy el Verbo

Estos se mantendran preferiblemente concordancialehero. Debe escribirse ‘un grupo de

personas se reunié ayer’ o ‘el 60% de los encuestagina...’, pero no ‘un grupo de personas
se reunieron ayer’ o ‘el 60% de los encuestadosaopi.’. No obstante, no hay que aplicar

esta norma a rajatabla y escribir ‘el 5% de lasemasj estd embarazado’. Para casos
determinados, se puede modificar la concordancgédero y niumero.

Las cifras deben concordar en plural: ‘Un millonpgesonas ocupan la calle’.
13.5.Errores gramaticales

13.5.1. Gerundio

22



Perfil, Identidad, Manual de Redaccion y de Etica
Periddico DigitaRedaccion en Red

Este tiempo verbal expresa una accioén en desaraoiterior o simultdnea a la principal. Es
incorrecto su uso (galicismo) como participio degente; esto es, como adjetivo en funcién
de atributo (‘un barril conteniendo 100 litros @gveza’). Sélo hay dos excepciones admitidas
por la Academia: ‘agua hirviendo’ y ‘palo ardiendo’

13.6. Errores Frecuentes

13.6.1. Estilos directo e indirecto.

Cada vez es mas frecuente en los periddicos ua glieilenguaje que denota escaso esmero
literario, al utilizar el estilo directo y el in@icto con una conexion sintactica incorrecta.
Ejemplo: ‘su esposa comentd anoche que “mi maridesta”.

Para exponer esa idea correctamente, hay doslmtsiless: ‘su esposa comentd anoche que su
marido no estaba’ 0 ‘su esposa comenté anochenidido no estd”. Pero nunca la mezcla
de ambas.

Otro ejemplo: ‘la doncella aseguré que no podiaesiar “porque estoy sola con las nifias.
Llame una hora més tarde”. Aqui se produce un @eaar de concordancia en los verbos: ‘la
doncella (...) no podia (...) porque estoy sola.ggfen corresponde estoy, al periodista, a la
doncella? El hecho de que se escriban comillaidicd que a partir de ese signo comience
una frase que no ha de estar relacionada en fomdatsca con la que le da la concordancia.

13.6.2. Adverbios.

Los adverbios de tiempo deben ir siempre junto exbe. Debe escribirse ‘el Rey ha
inaugurado hoy...", pero no ‘hoy, el Rey ha inaagiar..”. En general, los adverbios se deben
situar tras el grupo verbal, mejor que delante elemedio. Ejemplos: ‘el presidente esta
claramente dispuesto a dimitir' debe sustituirse‘glbpresidente estéa dispuesto claramente a
dimitir'. A veces, se incurre en galicismo: ‘unazvgue el Gobierno hubo terminantemente
prohibido...” (En lugar de escribir correctament@d vez que el Gobierno hubo prohibido
terminantemente...’).

La palabra inicial de una informacion jamas puesteus adverbio (salvo ‘sélo’ o ‘solamente’
si su lugar altera el significado de la frase), corampoco una locucion adverbial o un
complemento circunstancial. Los adverbios tienemaduncion gramatical modificar el

significado de otras palabras.

Por tanto, es una mala construccion periodistiggiamuna noticia con una palabra que

amplia, matiza o precisa algo que aun no se conb@llo precisamente en el parrafo que
debe atraer al lector y facilitarle la lectura.
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Libro 2: Manual de Etica

Fundamentos del Ideario Etico y Deontoldgico

Maagisterio de la lglesia Catolica

El periddico adhiere a los siguientes postuladbs/dgisterio de la Iglesia Catolica:

“Los instrumentos de comunicacion social, aunqueeadamente se dirijan al individuo,
afectan y mueven realmente a toda la sociedadyrlegpidamente el conocimiento de la vida
del mundo de hoy a muchos hombres, mostrandoilel gshentalidad de nuestro tiempo. Por
eso han de ser juzgados como necesarios para l@eckas y cada vez mas intensas
relaciones y tareas de nuestra sociedad. Y asgflsstan también los mismos principios que
regulan y rigen las relaciones humanas bajo un put# vista cristiano. Por un providencial
designio, estos mismos inventos se ordenan a reladainterrogantes y esperanzas de la
sociedad humana, a darles respuesta y a que lobtesnse unan mas estrechamente. Este es
el principio fundamental del que se deduce la \ada@mn cristiana de las posibilidades de
prosperidad humana que estos instrumentos aportan.”

Instruccién Pastoral
Communio et Progressio
Sobre los medios de comunicacion social
18 de mayo de 1971

“Todos los hijos de la Iglesia, de comun acuerdenén que procurar que los medios de
comunicacion social, sin ninguna demora y con etimé empefio, se utilicen eficazmente en
las multiples obras de apostolado, segun lo exlg@s circunstancias de tiempo y lugar,

anticipandose asi a las iniciativas perjudicialesybre todo en aquellas regiones cuyo
progreso moral y religioso exige una atencion miéigehte.”

“Por consiguiente, apresurense los sagrados Pastoee cumplir su mision, ligada
estrechamente en este campo al deber ordinaricadarddicacion; también los laicos que
participan en el uso de estos medios tienen quezsste por dar testimonio de Cristo, en
primer lugar, realizando su propia tarea con congpetia y espiritu apostélico; es mas,
prestando por su parte ayuda directa a la acciéstpeal de la Iglesia con las posibilidades
que brindan la técnica, la economia, el arte yudtwra.”

Decreto
Inter Mirifica
Sobre los medios de comunicacion social
4 de diciembre de 1963
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“El valor de los medios de comunicacién es innegalBien usados, pueden prestar un
servicio inestimable a la cultura, a la libertadayla solidaridad. En el mensaje para la

proxima Jornada mundial de las comunicaciones desiane agrado describirlos como «el

ambito moderno», «donde se forman actitudes y dadeealidad, se configura una nueva

cultura». Pero jqué diversos y contradictorios $0s mensajes que transmiten, influyendo, de
modo positivo 0 negativo, en las personas y laslisnen las costumbres y la vida de la

gente! ¢Se puede permitir que un campo tan delicadezca de reglas y de orientaciones
éticas y morales equilibradas?

A este respecto, resultan clarividentes las adwerts del decreto_ Inter mirifica
especialmente por lo que concierne al derechoiaf@macion. El Concilio recuerda que «el
recto ejercicio de este derecho exige que, en ocuansu contenido, la comunicaciéon sea
siempre verdadera e integra, salvadas la justicia garidad». Pero también hay que cuidar
el modo de informar, que tiene que ser «honest@nyveniente, es decir, debe respetar
escrupulosamente las leyes morales, los derecig@ties y la dignidad del hombre».

Angelus
Juan Pabilo Il
Domingo 28 de enero de 1996

“La Iglesia asume los medios de comunicacién soc@h una actitud fundamentalmente
positiva y estimulante. No se limita simplementpr@nunciar juicios y condenas; por el
contrario, considera que estos instrumentos no solo productos del ingenio humano, sino
también grandes dones de Dios y verdaderos sigeokgl tiempos (cf. Inter mirifica, 1;
Evangelii nuntiandi, 45; Redemptoris missio, 3@.lglesia desea apoyar a los profesionales
de la comunicacion, proponiéndoles principios pesg para asistirles en su trabajo, a la vez
gue fomenta un diadlogo en el que todas las panesasadas —hoy esta implicada una gran
parte de la humanidad— puedan participar. Estosppritos constituyen la razén de ser del
presente documento.”

“Lo decimos una vez mas: los medios de comunicas@mal no hacen nada por si mismos;
son Unicamente instrumentos, herramientas que faegelige usar de uno u otro modo. Al
reflexionar en los medios de comunicacion sociabeainos afrontar honradamente la
cuestion « mas esencial » que plantea el progresnalogico: si, gracias a él, la persona
humana « se hace de veras mejor, es decir, masrmadpiritualmente, mas consciente de la
dignidad de su humanidad, méas responsable, mastaldados demas, particularmente a los
mas necesitados y a los mas débiles, mas dispomilr y prestar ayuda a todos » (Juan
Pablo I, Redemptor hominis, 15).”

“Damos por supuesto que la gran mayoria de las geas dedicadas con toda su capacidad
a la comunicacion social es gente consciente guerginacer las cosas como se debe. Los
funcionarios publicos, los politicos y los ejecativde empresas desean respetar y promover
el interés publico, tal como lo entienden. Los dees$, los oyentes y los telespectadores
quieren emplear bien su tiempo, con miras a unigrento y un desarrollo personales que
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les permitan llevar una vida mas feliz y mas prdédac Los padres sienten la inquietud de
saber si lo que entra en sus hogares a través demledios de comunicacién social es
beneficioso para sus hijos. Los comunicadores miéfegionales desean usar sus talentos
para servir a la familia humana, y estan preocupmgor las crecientes presiones econémicas
e ideoldgicas tendentes a bajar los modelos étresentes en numerosos sectores de los
medios de comunicacién social.”

Etica en las Comunicaciones Sociales
Pontificio Consejo para las Comunicaciones Socidlele Junio del 2000

“El mundo del periodismo vive un tiempo de profumdambios. La proliferacion de nuevas
tecnologias llega ya a todos los ambitos e implera,mayor o menor medida, a todos los
seres humanos. La globalizacién ha aumentado laddpd de los medios de comunicacion
social, pero también ha acrecentado su exposicitas gresiones ideoldgicas y comerciales.
Esto os debe inducir a vosotros, periodistas, @&rmogaros sobre el sentido de vuestra
vocacion de cristianos comprometidos en el mundo e comunicacion.”
“Este es el interrogante decisivo, que debe camdwae vuestra celebracion jubilar, en esta
Jornada mundial de las comunicaciones. Vuestro pasmo peregrinos, a traves de la
Puerta santa expresa una opcion de vida, y matdgfigsie también en vuestra profesion
desedis "abrir las puertas a Cristo". El es el "sgalio", la "buena nueva". El es el modelo
para cuantos, como vosotros, se esfuerzan por heeta luz de la verdad penetre en todos
los ambitos de la existencia humana.”

Discurso del Santo Padre Juan Pablo Il
Con motivo del Jubileo de los Periodistas
Domingo 4 de junio de 2000

Nos preocupan en especial los efectos en la cultealo que esta sucediendo en la
actualidad. Las nuevas tecnologias de la informace Internet, precisamente como
instrumentos poderosos del proceso de globalizadi@msmiten y ayudan a inculcar un
conjunto de valores culturales —modos de pensaresials relaciones sociales, la familia, la
religion y la condicibn humana—, cuya novedad yifescion pueden cuestionar y destruir
las culturas tradicionales.

El diadlogo y el enriquecimiento intercultural soim sluda alguna muy deseables. En efecto, «
el dialogo entre las culturas resulta hoy partiouteente necesario si se considera el impacto
de las nuevas tecnologias de la comunicacion enda de las personas y de los pueblos ».
Pero esto ha de ser un camino de doble sentidocltisras tienen mucho que aprender unas
de otras y la imposicion a escala mundial de puntevista y valores de una cultura a otra
no significa dialogo, sino imperialismo cultural.

La dominacion cultural es un problema particularrteeserio cuando la cultura dominante

transmite falsos valores, enemigos del verdadeem loie las personas y grupos. Tal como
estan las cosas, Internet, junto con los otros pw®dile comunicacién social, esta
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transmitiendo mensajes cargados de valores de lareusecular occidental a pueblos y
sociedades en muchos casos mal preparados paraavial® y confrontarlos. Esto causa
serios problemas, por ejemplo, en el ambito delrimanio y la vida familiar, que estan
experimentando « una crisis generalizada y radicadn muchas partes del mundo.

Etica en Internet
Pontificio Consejo para las Comunicaciones Sociales
22 de febrero 2002

“La Iglesia tiene un doble objetivo con respecttoa medios de comunicacion. Uno de ellos
consiste en fomentar su correcto desarrollo y uso\gstas al progreso humano, la justicia y
la paz, para la construccion de la sociedad endowitos local, nacional y comunitario a la
luz del bien comun y con espiritu de solidaridatic@nsiderar la gran importancia de las
comunicaciones sociales, la Iglesia « desea podtabéar un didlogo honrado y respetuoso
con los responsables de los medios de comunicacion didlogo que atafie principalmente a
la programacion de dichos medios. « Este dialogplita que la Iglesia se esfuerce en
comprender los medios de comunicacibn —sus obgetisos estructuras internas y sus
modalidades— y que sostenga y anime a los que jaraben ellos. Basandose en esta
comprension y este apoyo, se pueden hacer propuesgmificativas con vistas a la
eliminacion de los obstaculos que se oponen al nesighumano y a la proclamacion del
Evangelio ».”

“Pero la preocupacion de la Iglesia también se eedi a la comunicacidon en y por la Iglesia
misma. Esta comunicacion es mas que un ejercicidédnrica, pues « se basa en la
comunicacion entre el Padre, el Hijo y el Espil8anto, y en su comunicacion con nosotros
»; y la realizacion de esta comunicacion trinitarialega hasta la humanidad: el Hijo es la
Palabra, pronunciada eternamente por el Padre; yJessucristo y por Jesucristo, Hijo y
Palabra hecha carne, Dios se comunica a si mismonyunica su salvacién a los hombres y
mujeres ».”

La Iglesia e Internet
Pontificio Consejo para las Comunicaciones Sociales
22 de febrero de 2002

Fundamentos del Ideario Etico y Deontoléqicd
» Todo usuario de la red de Internet ha de considtdrertad de expresion como un bien
maximo y procurar evitar en lo posible la censura.

» Elintercambio de informacién en la red se reguleqpiterios de verdad, exactitud y
objetividad.

» Respetar la necesaria proteccion y seguridad iafolamacion.

4 Juan A. Cosgaya
Portal de Relaciones Publicas: www.rrppnet.com.ar
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* Primacia del servicio al bien comun, publico y abci

» Respetar la intimidad y vida privada de las persgnia confidencialidad de la
informacion cuando la hubiere.

» Defender el derecho de autor y la propiedad intied¢@vitando toda forma de plagio.

» Evitar toda forma de pirateria.

» El acceso a Internet de forma no discriminatoria.

» Evitar el fomento y distribucién de material obsmegrotico y pornografico.

» Todo usuario de Internet deberd asumir las respditsales éticas y legales a las que el

uso que hace de la red diere lugar.

TITULO I. Principios Etico-Periodisticos

1.1. Busqueda de la Verdad
El periodista debera buscar la verdad, la justlaigjgnidad humana, el perfeccionamiento de
la sociedad por medio de los valores morales yi@nias y la fraternidad de los puebfos

El presidente del Consejo Vaticano para las Conagivooes, Claudio Maria Celli, cita la frase
del Evangelio de San Juan «Conoceréis la verdadvgridad os hara libres» (Juan 8,32) y la
presenta como «guia y ayuda para afrontar el degaé hoy la sociedad dirige a los medios,
a sus operadores y a todos sus receptores: ladusge la verdad --que es posible encontrar-
- es camino para la comunion entre las personas gueblos».

1.2. Garantia de Libertad de Expresioén y Derecho dmformacion®®
El periodista debe garantizar la libertad de exgreg el derecho de informacion, inherentes a
la persona humana.

Al informar sobre el quehacer de la Iglesia y susnsajes, debe contrarrestar las
deformaciones informativas, perfeccionando los Uegs, los formatos, y las estrategias de
difusion en el periddico.

El periodista no ocultard informacion que es deréd publico, de lo contrario incurrira

gravemente en delito por obstaculizar el derecha @aformacién en sus lectores. Este
principio aplica cuando el periodista exagera heajge no tienen relevancia con el propdsito
de generar expectacion e interés en el lector.

15 Cédigo de Etica Periodistica de El Salvador
% dem
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Cuando sea un género de opinidn, el periodistardend libertad de expresar sus
pensamientos, comentarios, juicios de valor, ciasno interpretaciones sobre hechos
noticiosos. Sin embargo, para evitar confusion kereeor entre noticia y opinion, los

contenidos de la publicacién seran presentadosldertma que se diferencie claramente la
presentacion entre estos dos géneros (informatdegpinidn).

1.3. El Bienestar Colectivd’

El periodista no se prestara a manipulaciones qyanven detrimento de los intereses de la
colectividad social. Por ser un servidor social, senejercicio periodistico prevalecera el
bienestar colectivo antes que el empresarial, podelico o privado.

Es necesario que las noticias catdlicas alcancedireato a un publico mucho mayor, que
pueda acceder a ellas en su integridad, sin madioules.

1.4. Objetividad

Este periddico practica un periodismo objetivo @spntar las noticias en forma imparcial,
impersonal y sin caer tendencioso. Un suceso hiohee mostrara tal como realmente tuvo
lugar y se dio. Se buscara una presentacion deosieskacta, equilibrada, imparcial, no
corrompida por prejuicios personales ni por infitias exteriores.

“La objetividad es una condiciéon mental del reparty el redactor, que incluye un esfuerzo
consciente para no prejuzgar lo que ve, no dejaflsér por sus preconceptos, predilecciones,
lealtades y tendencias personales; no estar a dneleda retérica de los protagonistas;
presuponer que siempre hay ‘otra parte’ en lagiastiy hacer esfuerzos para que ella tenga
posibilidad de ser escuchada”

Segun CT, en lo referente a la imparcialidad edivalgacion de los hechos, el periodista
buscaré los diferente actores del acontecimienta pae emitan sus declaraciones y no
sopesara unas mas que otras, ni las excluira. rarécen la medida que sea posible, reflejar
las distintas versiones de un mismo hecho par&pt@sun panorama completo y amplio, y el
lector pueda hacer sus valoraciones.

1.5. Incorporacion de otros principios

El equipo de redaccion estad consciente de lasaliioibes de este trabajo, que como todo
manual va a lo elemental y no pretende agotar todaglzera del tema. En consecuencia, el
equipo ha preferido no poner punto final y mantezigerta la comunicacion para agregar en
el futuro todo lo que pueda enriquecer y complearamiestra reflexion.

TITULO Il. Valores Cristianos

2.1. Identificacion con la condicion y sentir del peblo de Dios

idem

B idem
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El periodista debe situarse en la condicion y mibeldiablar y pensar del pueblo de Dios, con
el fin de conocer sus inquietudes y necesidadeislescy espirituales, y en consecuencia,
llevar la Buena Noticia. “Es necesario acomodarsmo hizo el Verbo de Dios encarnado, «a
la forma y modo de hablar y pensar de su pueblgugalo hacia desde su misma situacién y
condicion»” (Communio et progressio, 11).

2.2. Integracionde las iniciativas eclesial y humana
Integrar las multiples iniciativas eclesiales cas ihiciativas humanas al momento de divulgar
la informacion.

2.3. Educacién en la Fe

En el ejercicio periodistico se debera cumplir @npapel educador, que permita a los
diferentes lectores digitales comprender los messepntenidos en la informacion web, por
medio de la facilitacion de herramientas de sertdiitcco ante los mismos.

2.4. Ser canal directo del pensar y sentir de la ligsia

Cuando sea un mensaje de la Iglesia, el periodedta procurar que sea transmitido lo mas
directamente posible a los lectores, que puedaedac@l mensaje con claridad para evitar la
desinformacion de esta fuente.

2.5. Promocién del Dialogo Social

El periodista enfocara sus esfuerzos a promovdiaggo social entre los lectores digitales,
por medio del periddico, en especial a aquellos Diees y la Iglesia tienen especial
predileccion, los menos favorecidos, los olvidadesa sociedad.

En este sentido, la sociedad no perdera la graezaghumana que ellos poseen, ofreciéndoles
la oportunidad de expresar y desarrollar su libed= expresion, dentro de los principios de
respeto, no violencia verbal y tolerancia, y pgytic de esta forma, de la igualdad y dignidad
de los demas.

El Papa Benedicto XVI en su mensaje para la Jornada Mundial de las @icauiones
Sociales, de 2009, anima a todas las personasetha boluntad, y que trabajan en el mundo
emergente de la comunicacion digital, para queosepoometan a promover una cultura de
respeto, dialogo y amistad.
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